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MERCANTEINFIERA AUTUNNO: PARMA, 29 SETTEMBRE - 7 OTTOBRE
Tra novita e tradizione a tutto gas verso il 2013

Fiere di Parma é pronta ad inaugurare, il prossimo 29
Settembre 2012, la trentunesima edizione di Mercan-
teinfiera Autunno; una manifestazione sempre molto
attesa dagli espositori del settore, circa 1.000 ad ogni
edizione, e da un pubblico attento e numeroso che ar-
riva a Parma da tutto il mondo. Un'edizione questa
all'insegna del rinnovamento e dell’ internazionalizza-
zione del brand Mercanteinfiera attraverso una serie
di importanti iniziative che vedranno I" apice nel 2013.
Prima tra le tante il merchandising: saranno infatti
ideati e messi in vendita durante ['evento una serie di
prodotti ECO targati Mercanteinfiera. Lo storico ca-
mioncino che ci accompagna da ormai trentuno edi-
zioni sara la nuova griffe per matite, biro, shopper e
taccuini.

Tra le novita di quest'anno, la prima edizione di Mer-
canteinauto un nuovo ed imperdibile appuntamento
per appassionati, cultori, curiosi di motori e ricambi d'e-
poca, che aprira il 28 settembre con una giornata dedi-
cata agli operatori e si concludera il 30. Nella logica di
un ulteriore avvicinamento all'universo del collezioni-
smo e alle sue dinamiche, Mercanteinauto rappresen-
ta una sfida verso il settore automotive d'epoca che,
malgrado la crisi internazionale, continua a mantenersi
forte e dinamico, raccogliendo attorno a sé visitatori da
tutto il mondo guidati dalla passione per i motori.
Pezzi unici, ricambi introvabili, modelli da film, tutto
questo e molto altro sara Mercanteinauto: |'occasione
per scoprire particolarita, frammenti di storia, novita
per gli appassionati, editoria specializzata, modellismo.
Sempre parlando di motori verra allestita una mostra
collaterale dedicata alle due ruote a motore nel cinema
in cui saranno protagoniste le moto utilizzate a Hol-
lywood dagli anni '50 ad oggi. La moto rappresenta
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una filosofia di vita ed il cinema lo ha evidenziato in
vari modi: da metafora della violenza ne "Il Selvag-
gio" a simbolo di liberta in “Easy Rider", fino a su-
peramento del limite in “Mission Impossibile”: la due
ruote a motore vanta una storia cinematografica ar-
ticolata e avvicente, non solo per i cultori del mezzo.
La collaterale vuole raccontare I'arte del movimento,
coniugando un tema di largo consumo come il cinema
al collezionismo, tema molto caro a Mercanteinfiera.
lintrigante unione tra moto e cinema in un segmen-
to della cultura e della cinematografia internazionale
e frutto di una collaborazione insieme al Museo del
Sidecar di Cingoli, una realta che fa capo al direttore,
Costantino Frontalini, nome ‘storico’ dell’ASI.

Infine, ma non ultima in termini d'importanza, una se-
conda mostra dedicata ai bastoni antichi, organizzata
dall'Associazione Mondobastone. Circa 120 esemplari
saranno in mostra a Parma: da passeggio e di coman-
do, popolari e massonici, da maestro e religiosi. Ma
anche erotici ed etnici. Realizzati con materiali preziosi
come l'avorio e la malacca, finemente intarsiati, con
soggetti marini ed impugnature esotiche.

Articolata in varie sezioni, la mostra raccoglie per ca-
tegorie una grande varieta di pezzi, alcuni rarissimi per
manifattura e destinazione d'uso, provenienti da colle-
zioni private, risalenti ad un periodo storico compreso
tra il XVII e gli inizi del XX secolo.
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VISCOM ITALIA: FIERA MILANO QUARTIERE RHO, 4 - 6 OTTOBRE
|l valore dell'esperienza a disposizione del business

242 Mostra Convegno Internazionale di Comunicazione Visiva

In 24 anni sono cambiate molte cose, soprattutto in un
settore ad alto contenuto d'innovazione come quello
della comunicazione visiva. Cambiano i paesi che traina-
no lo sviluppo economico. Si trasformano le strutture in-
dustriali, le tecnologie produttive e i materiali, I'organiz-
zazione dei mercati, le modalita dei consumi, le tecniche
di informazione e comunicazione. In questo panorama
Viscom ltalia & diventata la vetrina internazionale che ha
saputo raccontare un mondo in evoluzione, una manife-
stazione che ha osservato gli sviluppi del mercato diven-
tando negli anni un evento in grado di mettere in mostra
I'intera filiera produttiva e distributiva del settore e an-
ticipare gli scenari e i linguaggi della comunicazione vi-
siva. La fiera si distinguera soprattutto per I'opportunita
offerta ai visitatori che potranno vedere non solo nuovi
prodotti e le ultime tecnologie presentate in anteprima,
ma anche le pit attuali applicazioni da esse derivate. Sa-
ranno infatti in esposizione non soltanto tecnologie ma
applicazioni creative, materiali, processi produttivi, per
far capire a tutti coloro, e non solo, che operano attual-
mente nel settore, che il linguaggio visivo ¢ il pili potente
dei mezzi di comunicazione.

Nuovi obiettivi, dunque, nuove strategie e nuova im-
magine a partire da un layout espositivo totalmente rin-
novato, per posizionare in modo piu strategico i player
internazionali e offrire una panoramica completa della
filiera della comunicazione visiva in materia di: Stampa
Digitale Grande Formato - Insegnistica - Cartellonistica
- Serigrafia - Tampografia - Promozione tessile - Ricamo
- Incisione - Fresatura - Laser - Packaging - Premiazione
sportiva - Digital Signage - P.O.P.

La manifestazione offrira una zona espositiva di alta qua-
lita, ma anche un spazio di dibattito educativo e di pro-
mozione culturale dei trend in atto del settore. Molte le
iniziative per raccontare lo spettacolare mondo delle ap-
plicazioni della comunicazione visiva a partire dall'even-
to speciale Viscom Boutique, un vero e proprio “tailored
store", dove spiccheranno le seducenti e sofisticate tec-
niche in materia di riqualificazione d'interni ed insegni-
stica, prodotti personalizzati con le competenze di chi da
anni lavora con le soluzioni della comunicazione visiva.
Gia da tempo le marche piu evolute stanno integrando
nella loro equity valoriale concetti quali la coscienza am-
bientale, I'impronta ecologica, il risparmio energetico, lo
sviluppo ecosostenibile e, pit in generale, 'attenzione
al futuro del nostro pianeta. Anche Viscom ltalia crede
in un business sostenibile, da qui la collaborazione con
LifeGate per il progetto Impatto Zero®. Sara il percorso

Green Trail, a guidare i visitato-
ri alla scoperta degli stand che
propongono processi, soluzioni,
stili di vita, prodotti e materiali certificati permettendo di
approfondire le alternative “green” presenti sul merca-
to. | Viscom Forum saranno, come di consueto al centro
dell'attenzione con seminari di approfondimento cultu-
rale e sessioni tecniche e di marketing, nei quali ascoltare
testimonial di progetti vincenti e scoprire come possono
essere applicati per migliorare il proprio business azien-
dale. Tornano anche i ViscomLab, I'area di dimostrazioni
“live" che si svolgono in modo continuativo durante i tre
giorni di manifestazione dove sperimentare in diretta le
lavorazioni e apprendere nuove tecniche e applicazioni
vincenti. La prossima rivoluzione industriale & data dai
Makers, gli artigiani del futuro. Un fenomeno globale
che sta portando a una ridefinizione del rapporto tra
produzione materiale, tecnologia, innovazione e societa.
Il progetto * Viscom Makers Campus by Roland Expe-
rience Day" nasce dall'esigenza di fornire un'innovazio-
ne sostanziale al mondo del visual communication. Con
I'intento di alimentare le applicazioni VIC (Visual Inte-
ractive Communication) sara uno spazio creato per una
comunita di persone interessate a capire come si possa-
no inventare nuovi processi produttivi, nuovi modelli di
business partendo dalla fabbricazione digitale, dall'open
source e dalla collaborazione tra persone.

PER INFORMAZIONI
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ABITARE IL TEMPO 100% PROJECT: VERONA, 21 - 23 OTTOBRE 2012

Dal prodotto alla conoscenza
Il nuovo format di Veronafiere raddoppia gli spazi espositivi

Cinque padiglioni, uno dei quali interamente dedicato ai
progetti innovativi di design; quattro sale convegno, dove
si svolgeranno una quarantina fra seminari e workshop;
tre giorni di contatti commerciali e di incontri ad alto li-
vello fra il mondo della distribuzione e quello della produ-
zione. Abitare il Tempo 100% Project raddoppia, quindi,
dopo il fortunato esordio del 2011, e conferma la validita
della formula che fa leva sull'asse informazioni, relazioni,
progetti e prodotti per soluzioni d'interni capaci di rende-
re davvero unico e di valorizzare il made in Italy. Tutto da
raccontare (e da vivere) il padiglione 1. In questo spazio
troveranno posto un sofisticato ristorante e due aree de-
dicate alla comunicazione (una per le riviste specializzate,
un'altra utilizzabile dai media e dagli espositori come set
televisivo) e soprattutto ben quattro grandi eventi rivolti
all'innovazione di progetto: “Avremo |'area Limited — rac-
conta Giulio Cappellini - dedicata alle produzioni di pregio
su piccola scala, dall'artigianato d'arte all'industria di qua-
lita; il Design market, lo spazio degli autoproduttori che
desiderano entrare in contatto con il mondo della distri-
buzione per proporre idee e progetti “differenzianti”; lo
spazio Next in design, dedicato alle tendenze (uno spazio
che sara riempito dalla pit giovane e vivace creativita su
materiali, idee e funzioni); e avremo infine uno “special
guest"”, che sara scelto nel mese di luglio all'interno di una
rosa di importanti designer internazionali.

Completano questo suggestivo spazio un Black bar e al-
cune aree riposo. Partner strategico di Abitare il Tempo
100% Project & ancora una volta Federmobili, la Federa-
zione della distribuzione.

Sempre nell'ottica dell'internazionalizzazione, & impor-
tante sottolineare la partnership con FENA, Federazione

Europea Rivenditori di Mobili, che sara presente a Ve- .

rona non soltanto con interessanti meeting informativi
sullo stato della distribuzione in Europa, ma anche con
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importanti delegazioni di gruppi di acquisto europei. Va
anche sottolineato il sostegno che la manifestazione ri-
ceve dalla Camera di Commercio, Industria e Artigianato
di Verona, a supporto del tessuto imprenditoriale vene-
to e del suo percorso di espansione all'estero. A livello
di layout espositivo il padiglione 2 sara prevalentemente
dedicato all'Alta Decorazione e il padiglione 3 alle Fini-
ture d'interni; avremo poi un'importante area Cucina-
Bagno-Wellness-Outdoor oltre, naturalmente, al corpo
centrale della mostra che fa leva sulle industrie di design
e sui grandi gruppi industriali. Resta naturalmente valida,
e centrale I'impostazione ormai caratteristica dell’'even-
to per cui, accanto e oltre agli stand delle aziende che
producono per il consumatore finale, si trovano le aree
dedicate ai fornitori di prodotti, sistemi e know how per
il punto vendita. Il tutto senza la ricerca di rigide barriere
merceologiche; una delle caratteristiche e delle aspirazioni
di Abitare il Tempo 100% Project &, infatti, il desiderio di
proporre un percorso fieristico senza “steccati ideali e sti-
listici” che, al contrario, trovi in una vivace e creativa con-
taminazione uno dei suoi aspetti piu belli e interessanti.
All'interno di ciascun padiglione troveranno poi posto
gli spazi del Design lab con mostre ed eventi di ricerca
applicata curati dalle principali aziende, le aree dedicate
all'artigianato e alle aziende della top qualita e infine le
“100% Areas”, dedicate al Cooking, al Wellness, al Texti-
le e al Lighting.

PER INFORMAZIONI
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MADE EXPO. FIERA MILANO RHO, 17 - 20 OTTOBRE
Torna dal I'appuntamento del settore Costruzioni

MADE expo scalda i motori per la quinta edi-
zione: I'appuntamento per le principali aziende
rappresentative dei diversi comparti della filie-
ra costruzioni sara dal 17 al 20 ottobre 2012
nei padiglioni di Fiera Milano Rho, una quat-
trogiorni dedicata al business e all'innovazio-
ne tecnologica con un'attenzione particolare al
costruire sostenibile, in tutte le sue declinazio-
ni. MADE expo riparte in uno scenario difficile
per la filiera costruzioni, che vede il settore in
una situazione di stallo dovuta a diversi fattori,
tra cui i ritardi nei pagamenti e la difficolta di
accesso al credito. La manifestazione é un'oc-
casione importante per il mercato interno, che
trova a MADE expo risposte e soluzioni con-
crete e un'occasione d'incontro con la business
community internazionale.

Uno scenario difficile

Secondo i dati di Federcostruzioni, nel 2011, per il
quinto anno consecutivo, I'andamento del mercato
delle costruzioni & stato negativo, con un calo degli
investimenti complessivi del 3,2%, e le previsioni per
il 2012 confermano la fase di stallo, con una perdita
dal 2007 per il mercato edilizio del 29% circa del suo
valore in termini reali.

MADE expo raccoglie la sfida di rilanciare la filiera del-
le costruzioni ripartendo dalla valorizzazione dei nuovi
settori in crescita, come le energie rinnovabili, e so-
prattutto della riqualificazione dell'esistente.

MADE expo presenta un'offerta completa di prodotti
e tecnologie dell'abitare, dal mondo dei cantieri fino a
quello del progetto e dell'architettura anche grazie alla
collaborazione con Federcostruzioni e con oltre 100 tra
le piti importanti associazioni di categoria. La manife-
stazione arricchisce quest'anno I'offerta merceologica
e accoglie per la prima volta il comparto dell'elevazio-
ne, integrando nel tessuto espositivo un'area dedicata
agli ascensori.

Filo conduttore dell'edizione 2012 sono quindi le te-
matiche della sostenibilita ambientale e dell'efficienza
energetica. Un'anima green che trovera spazio sia tra i
padiglioni della manifestazione, con le ultime proposte
per I'utilizzo di tecnologie e materiali eco-compatibili

e un'area tutta dedicata alle energie rinnovabili, sia in
numerosi convegni e appuntamenti come “Smart Vil-
lage"”, un evento dedicato interamente alla citta del
futuro e alle soluzioni tecniche che contribuiscono atti-
vamente alla realizzazione di edifici ecosostenibili e ef-
ficienti dal punto di vista energetico, e AAA + A, Agri-
coltura Alimentazione Architettura, un vero e proprio
cantiere verde dove progetti innovativi uniscono svi-
luppo urbano e rispetto per I'ambiente. La bioedilizia
e le soluzioni per I'abitare sostenibile saranno al centro
anche di Green Home Design “Abitare il presente”,
una mostra che propone lo spaccato di una citta ideale
dal punto di vista del rispetto per I'ambiente. Tra le
novita anche lo spazio dedicato agli interlocutori della
Pubblica Amministrazione e Condomio App, un'area
espositiva rivolta al mondo del condominio e degli am-
ministratori.

Riconfermati anche gli appuntamenti con il Forum del-
la Tecnica delle Costruzioni, un importante momento
di confronto e dialogo sulle tematiche pit tecniche del
mondo delle costruzioni e dell'ingegneria strutturale, e
con l'iniziativa Borghi e Centri Storici, dedicata ai pro-
getti di riqualificazione dei piccoli centri urbani, vero
patrimonio italiano da recuperare e riscoprire.
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Da quest'anno prende il via MADE in Concrete, un'i-
niziativa interamente dedicata al comparto del calce-
struzzo e del calcestruzzo armato organizzata grazie
alla partnership e alla collaborazione con ATECAP
Associazione Tecnico Economica del Calcestruzzo
Preconfezionato. Inoltre, dalla collaborazione con As-
sobeton, Associazione Nazionale Industrie Manufatti
Cementizi, ha preso

vita il progetto Precast Area a cui sara deputato il com-
pito di mettere in luce la vastita e la complessita delle
tipologie produttive e dei sistemi offerti dalla prefab-
bricazione in calcestruzzo.

Punto di riferimento per il mondo del progetto

MADE expo & anche un punto di riferimento per il
mondo del progetto. Torna con la sua quarta edizione
il concorso InstantHouse, quest'anno dedicato al tema
Temporary Housing, che premia i migliori progetti dei
giovani delle facolta di Architettura, Ingegneria e Indu-
strial Design di tutto il mondo. Il concorso quest'anno

celebra i 150 anni della fondazione del Politecnico di
Milano. Il progetto sara grande protagonista a MADE
expo grazie anche all'importante partnership con la
quarta edizione del Premio Medaglia d'Oro all'Archi-
tettura Italiana, organizzato dalla Triennale di Milano
in collaborazione con il MiBAC, Ministero per i Beni
e le Attivita Culturali. MADE expo accogliera durante
le giornate di manifestazione la Lectio Magistralis del
vincitore del prestigioso premio, che verra selezionato
nei prossimi mesi da una giuria qualificata.

Grande novita di MADE expo anche il servizio MADE
iProduct Info, che permette alle aziende espositrici di
distribuire in modo innovativo il materiale promozio-
nale dei prodotti esposti grazie all'integrazione tra i co-
dici QR e il mondo web. Ogni espositore potra caricare
in un'area dedicata sul sito di MADE expo il materiale
informativo in formato digitale di ogni prodotto e ge-
nerare un codice identificativo da stampare ed esporre
accanto al prodotto.

Ogni visitatore interessato potra quindi acquisire tutte
le informazioni digitali su quel prodotto semplicemen-
te inquadrando con Smartphone o Tablet il relativo
codice, con la possibilita di creare un proprio catalo-
go personalizzato disponibile su web in modo perma-
nente, anche oltre la manifestazione. MADE iProduct
Info & un servizio altamente tecnologico, che risponde
a una crescente domanda di comunicazione digitale e
multimediale, riducendo anche I'impatto ambientale
del consumo di carta e creando relazioni piu dirette e
immediate tra espositori e visitatori.
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