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Il parquet

Lorenzo Onofri

| dati 2011 e la situazione attuale

I comparto Pavimenti in legno, attraver-
sato nel 2009 il suo anno horribilis se-
gnato da una serie preoccupante di dati
negativi, nel corso del 2011, secondo i

dati di Federlegno Arredo, e stato inte-
ressato da una lieve risalita che dovreb-
be consolidarsi nel prossimo anno.

| dati 2011 piu rilevanti (Tab 1) riguardano
la produzione nazionale che appare risa-
lire lievemente la china (+2%), dopo la
pesante caduta che ha caratterizzato il
precedente biennio; stessa cosa per le
esportazioni che hanno raggiunto i 1.722
mil di mg. (+14% sul’anno precedente).
Stabile il consumo interno, in crescita del
2% le importazioni. Tra le tendenze del
consumatore e da rilevare (Tab 2) la te-
nuta della domanda di prodotti “prefiniti”
e dei multistrati 2 strati in particolare. An-
cora in decrescita nel 2011, per tutte le ti-
pologie, 'andamento dei prezzi (Tab 3).
Relativamente all'utilizzo delle specie le-
gnose resta stabile la preferenza del ro-
vere sui legni tropicali (Tab 4): un segna-
le importante per quanto riguarda I'at-
tenzione al rispetto ambientale.

TAB. 1 - IL PARQUET IN ITALIA (metri quadrati)

2008 2009 2010 2011 2012*

A - Produzione nazionale 5.800.000 3.800.000 3.800.000 3.876.000  4.010.000

B - Importazioni 9.200.000  7.300.000 7.300.000 7.446.000  8.000.000

C - Esportazioni 2.200.000 1.500.000 1.500.000 1.722.000 2.010.000
D - Consumo interno

(A+B-C) 12.800.000  9.600.000 9.600.000 9.600.000 10.000.000

* Stime: Federlegno-Arredo, Gruppo produttori pavimenti di legno

TAB. 2 - CONSUMO DI PARQUET IN ITALIA (metri quadrati)

Tipologia di prodotto 2011 2012*
Mosaico n.d. n.d.
Parquet tradizionale (14/22 mm.) 2.000.000 2.000.000
Multistrato 7.600.000 8.000.000

di cui: 2 strati 70%
3 strati (2 0 3 liste): 10%
3 strati (lista unica): 20%

Totale consumo

9.600.000

10.000.000

*Stime: Federlegno-Arredo, gruppo produttori pavimenti di legno.

Abbiamo chiesto a Lorenzo Onofri, presi-
dente Gruppo Pavimenti in legno appar-
tenente ad Edilegno Arredo, un com-
mento sull’andamento del comparto nei
primi mesi del 2012 e sul “sentiment” che
accompagna gli imprenditori del settore.
Questa la sua risposta: “Posso dire che la
domanda interna é in ulteriore calo e con
aziende in sempre maggiore tensione fi-
nanziaria, anche a causa dei mancati pa-
gamenti che rappresentano, da soli, una
situazione ormai insostenibile. Per quan-
to riguarda la valvola di sfogo che po-
trebbe venire dalle esportazioni, le azien-
de italiane del settore sono per la mag-
gior parte sottodimensionate ed inade-
guate ad organizzare una distribuzione
internazionale che compensi la perdita di
fatturato domestico.

In situazioni di questo tipo di solito si ge-
nerano le condizioni per accorpamenti di
aziende, fusioni e joint venture, al fine di
costituire strutture complesse capaci di
affrontare le sfide del mercato globale. Il
mio sogno e e rimane quello di creare un
importante “polo del Parquet di qualita
Made in Italy” che possa raggruppare
tecnologie, professionalita ed inventiva
italiana all’interno di una struttura in gra-
do di esportare il parquet Italiano nel
mondo e non tante “piccole parrocchie”
impegnate a farsi la guerra tra loro, ri-
schiando di morire soffocate in un mer-
cato domestico ormai asfittico... Pur-
troppo c’'é ancora molto da lavorare!”
Abbiamo anche chiesto al Presidente

TAB. 3 - PREZZI: 2011 SU 2010
Mosaico in decrescita
Lamparquet (mm. 6-13) in decrescita
Parquet tradiz. (mm. 14-22) in decrescita
Multistrato (2 e 3 strati) in decrescita

TAB. 4 - UTILIZZO SPECIE LEGNOSE
2008 2009 2010 2011
Rovere 40% 70% 70% 70%
Legni tropicali 60% 30% 30% 30%
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quanto potrebbe essere di impulso al
settore edile la ventilata ipotesi governa-
tiva di un innalzamento dal 36 al 50% del-
le detrazioni fiscali sulle ristrutturazioni:
“‘L’innalzamento al 50% delle detrazioni
fiscali sulle ristrutturazioni & sicuramente
uno strumento importante - concorda
Onofri - che va nella direzione giusta di
stimolare le ristrutturazioni, visto che di
nuovo non c’e niente, e di fare pagare a
tutti le tasse sia sull’acquisto dei materia-
li che sulla posa in opera. Tuttavia non mi
iludo che possa risolvere i problemi del
settore.

Senza una politica seria e concreta di ri-
lancio delle costruzioni non riparte ilmon-
do dei Pavimenti in Legno e non riparte in
generale 'economia del Paese. A tal pro-
posito, credo fermamente che il nuovo
Presidente di Confindustria, Giorgio
Squinzi, sia la persona piti adatta in que-
sto momento a farsi portavoce di questo
impellente bisogno di rilancio del mondo
dell'edilizia.”

Il mercato e la distribuzione

Lorenzo Bellicini, direttore tecnico di Cre-
sme Ricerche, ha presentato al 1° Forum
del Legno svoltosiil 4 giugno a Milano, al-
cune anticipazioni sul'andamento del
mercato delle costruzioni in Iltalia e sulle
ripercussioni generate dalla crisi sul mon-
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Effetti di luce su pavimento Triveneta Parchetti @ Home & Spa Design, Salone del Mobile 2012

do della distribuzione.

L’analisi ha evidenziato alcuni aspetti sa-

lienti, relativi al processo di evoluzione cui

& sottoposto I mercato immobiliare e

quindi incidenti anche sul comparto dei

pavimenti in legno.

Vediamo nel dettaglio i punti principali:

¢ l|a crisi ha ridimensionato il mercato im-
mobiliare del 47%;

e | 70% del mercato italiano delle co-
struzioni & ormai composto da recu-
pero/ristrutturazioni;

e solo il 30% da nuove costruzioni;

e dichiarata ufficialmente chiusa la sta-
gione delle nuove costruzioni, il mer-
cato futuro & della ristrutturazione e ri-
qualificazione;

e |a sfida peri prossimi anni & che la “mi-
cro-riqualificazione”, che fino ad oggi
ha riguardato esclusivamente il resi-
denziale generando nel 2011 un fattu-
rato di 133 miliardi di euro (sui 175 mi-
liardi totali), si allarghi nei prossimi
10/156 anni ad una vera “rigenerazione
delle aree urbane” e, aggiungeremo
noi, del territorio;

¢ |e difficolta apportate alle famiglie ita-
liane dalla recessione, unite ad una
crescita demografica di fatto determi-
nata dal'immigrazione e che interessa
le fasce piu basse, sta producendo
una differente segmentazione del
mercato immobiliare.

Si evidenziano in particolare: un nuovo
segmento di mercato che potremo
definire “low cost” (in tal senso un
nuovo incentivo alla vendita potrebbe
derivare, per esempio, dal trasformare
un appartamento di 90 mg. in 2 appar-
tamenti di 45 mq ciascuno da poter
offrire a prezzi evidentemente piu
contenuti); un altro nuovo segmento
di importanza fondamentale & quello
dell' “innovazione” per il quale il mer-
cato deve porsi in grado di rispondere
alle richieste di costruzioni attente a ri-
sparmio energico, alle gualita antisi-
smiche ed eco-sostenibili; altro seg-
mento cui dedicare sempre maggiore
attenzione & quello derivante dalla vo-
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ce “estero”, infatti tutta la fascia dei
paesi africani affacciata sul Mediterra-
neo mantiene una forte domanda im-
mobiliare: prima della crisi e della “pri-
mavera araba” questi Paesi sono arri-
vati ad investire in edilizia circa 500 mi-
liardi di euro/anno, contro i 175 del no-
stro mercato interno nel 2011, ed &
prevedibile che a breve torneranno ad
investire, peraltro con una domanda di
prodotti di fascia media (la fascia italia-
na) in forte crescita.

| Paesi dell'area nord-africana rappre-
sentano per I'ltalia uno sbocco natura-
le da aggiungere a quello storico, e

che resta fondamentale, del mercato
europeo.

Bellicini, relativamente al mondo della di-
stribuzione, ha rilevato come la crisi rischi
di produrre una vera “esplosione dei ca-
nali distributivi” generata da aziende in
affannosa rincorsa di una sempre pit fle-
bile domanda.

Al distributori tradizionali, con i distributo-
ri ITS (ldroTermoSanitari) gia scesi nel
2009 a 12.300 unita dalle 14.200 del
2007, si aggiungono le catene della gran-
de distribuzione che appaiono sempre
piu aggressive, e le sale mostra tradizio-

nali oltre ai rivenditori di edilizia pesante.
Una distribuzione estremamente fram-
mentata potrebbe di fatto suggerire alle
aziende produttrici di dedicarsi ad una
nicchia specifica, non essendo in grado
di affrontare una distribuzione “polveriz-
zata”.
Dall’'altra parte i distributori che intendo-
no affrontare la trasformazione del mer-
cato sono comunque invitati ad ampliare
la propria gamma e le proprie competen-
ze per essere in grado di dare risposte
concrete alle nuove esigenze di un mer-
cato largamente segmentato.

*

APPROFONDIMENTI:

'evoluzione della Distribuzione per le finiture da interno

Il direttore di CRESME Lorenzo Bellicini, in
occasione del 1° Forum del legno svoltosi a
Milano il 4 giugno, ha presentato la prima fase
della ricerca commissionatale da
EdilegnoArredo sul tema “Mercato e
Distribuzione"” e volta a tracciare un quadro di
riferimento sull’evoluzione del sistema
distributivo in merito alle finiture di interni in
legno: finestre, pavimenti, porte e scale.

La ricerca ha mostrato come la crisi abbia
profondamente segnato il mondo dei serramenti
@ dei pavimenti in legno con dinamiche di
riduzione, selezione e profonda riconfigurazione
delle aziende. A soffrire maggiormente &
certamente la nuova costruzione, riducendo
quindi il contatto diretto tra industria produttrice
e impresa.
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Emerge inoltre una polarizzazione del mercato:
mentre tiene e si fa pill esigente la domanda di
prodotti di qualita che puntano all'innovazione e
al design, la domanda media, motore del
mercato del ciclo precedente, si riduce
significativamente penalizzando I'intero settore.
Siallarga la domanda per la fascia economica,
un potenziale che pero non riesce a restituire
fatturati e fluidita all'intero mercato. Tiene
invece il mercato della riqualificazione e
della componente ‘risparmio energetico’,
rilanciando il peso dei punti vendita
specializzati in porte e finestre o
pavimenti, della grande distribuzione
organizzata e dei punti di vendita “in
diversificazione”, che introducono nuove
tipologie di prodotto per far fronte alla
crisi dell'edilizia.

N legno

Alla luce di questo dato, resta prioritaria per
il mondo delle finiture d’interni la
riconferma degli incentivi per la
riqualificazione edile, per rilanciare il
comparto e favorire allo stesso tempo nuovi
posti di lavoro, ripresa dei consumi nel mercato
interno e emersione del lavoro nero.

Fra gli articoli contenuti nella bozza ministeriale,
due provvedimenti potranno giocare un ruolo
fondamentale per la soprawvivenza e il rilancio
del settore delle costruzioni in generale e per
quello dei serramenti, in particolare la
stabilizzazione delle detrazioni del 55%
per gli interventi di riqualificazione
energetica degli edifici e I'aumento al 50%
dell’aliquota del 36% relativa alle
detrazioni per i lavori di ristrutturazione
edilizia.
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Compie 2 anni Il “Codice trasparenza parquet”

Nel 2010, appena siglato il Codice Trasparenza
Parquet, avevamo pubblicato una intervista a
Lorenzo Onofri - presidente Gruppo Pavimenti in
legno appartenente ad Edilegno Arredo e
confermato in carica per il triennio 2011/2014 -
che ci descriveva l'iniziativa finalizzata “ad una
corretta informazione al consumatore finale,
italiano ed europeo, che non sa pit orientarsi
tra le mille offerte di prodotti, a norma e non. Lo
stesso si puo dire per i rivenditori, che non
riescono pitl a capire “chi fa che cosa”. A 2 anni
di distanza sono 14 le aziende italiane
produttrici di parquet aderenti al Codice
Trasparenza, di cui & presidente Giovanni Basso,
ed appare ormai definitivamente tracciato il
percorso finalizzato a coinvolgere nel progetto
esclusivamente aziende determinate ad
accrescere la cultura e la professionalita del
settore. “Limpegno- come ci conferma oggi
Lorenzo Onofri -resta quello di costruire una
vera e propria “filiera della trasparenza” ed il
Codice Trasparenza e una realta che non ha
assolutamente raggiunto i suoi obiettivi ma e

appena all'inizio. Infatti saranno a breve
previste una serie di iniziative che possano
propagandarlo ancora dj pit, rafforzandone
l'immagine e i contenuti ed inoltre, cosa
estremamente importante, abbiamo stabilito di
estenderlo anche al mondo della posa (AIPPL).
Quindi il cammino da fare e ancora molto lungo,
ma la direzione e quella giusta.”

In pratica |'adesione volontaria al Codice
Trasparenza comporta per le aziende
I'assunzione di un impegno all’informazione,
chiara e completa, sulla provenienza del legno e
sulle fasi di lavorazione. Una informazione
ancora pill stringente rispetto a quanto gia
previsto dalle disposizioni sulla marcatura CE e
dal Codice del Consumo. In tal senso le aziende
che aderiscono al Codice Trasparenza si
impegnano in pratica a fornire tutti i dati (tecnici
e non solo) che riguardano il proprio prodotto.
Ovviamente questi dati sono sottoposti a
verifica da parte del Comitato Tecnico di
Controllo, che puo emanare sanzioni per le
difformita. L'obiettivo ¢ la creazione di una

CODICE i’
TRASPARENZA
PARQUET

“carta di

identita del
prodotto”

che

racchiuda tutte le
informazioni necessarie

al rivenditore e al consumatore finale per capire
cosa effettivamente sta acquistando.

Come sottolinea lo stesso Onofri: “Le aziende
che scelgono di aderire al progetto si
impegnano a garantire al mercato
professionalita e attenzione, raccontando il
proprio prodotto dalla provenienza della materia
prima alla consegna finale”.

Aziende aderenti:

ALl Parquet / Bolzan / Bruno / CP Parquet/
Dimensione Parquet/ Gazzotti / Master
Floor / Menotti Specchia / Mister Parquet /
Parchettificio Garbelotto / Piemonte
Parquets / Stile Pavimenti Legno / Tavar /
Triveneta Parchetti

Per maggiori informazioni: www.codicetrasparenzaparquet.org
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