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DANZARE A CAVALLO DEL TEMPO

di VITTORIA MORGANTI
www.ichiocciodrilli.it

DESIGN DANCE

Federico Rampini dalle colonne de La
Repubblica (26 maggio scorso) ha parlato
di una formula Krugman per uscire dalla
crisi che contiene un monito apparente-
mente molto semplice. I governi devono
investire di piu in insegnanti e welfare,

al di qua e al di 1a dell’Oceano, senza
differenze di sorta. Facile a dirsi, certo,
anche se Popinione di un personaggio del
genere merita la massima attenzione, le
difficolta applicative sono sotto gli occhi
di tutti. Voccasione dell’incontro con
Paul Krugman, economista da premio
Nobel, € stata la presentazione a New
York del suo nuovo libro “Fuori da questa
crisi, adesso” che, pare, abbia registrato
Un’ﬂfﬂuenza dﬂ concerto I‘OCI'( con tanto
di folla a seguito. Bel colpo, ci piacerebbe
molto assistere anche da noi a un evento
focalizzato su un protagonista altrettanto
carismatico - e pur ne abbiamo - capace
di coinvolgere 'attenzione della massa su
un lavoro culturale e sociale. Ma, invidia
a parte, il volume in uscita tra fine mag-
gio e primi di giugno in Italia (Garzanti
editore) & dedicato evidentemente alle
possibili uscite di sicurezza dallo stato

di “depressione minore” che ci coinvolge
tutti. Minore per distaccarla da quella,
famigerata, degli anni Trenta, nonostante
i numeri della recessione e del tasso di
disoccupazione siano attestati su livelli
allarmanti, esattamente come allora.
Krugman attraverso il suo blog e dalla
sua rubrica sul New York Times lancia
sempre il medesimo messaggio: per
uscire dalla crisi bisogna investire, non
aver paura di spendere di piu e, se tutti i
governi occidentali agissero in accordo,
in diciotto mesi potremmo esserne fuori.
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Certo, scegliendo spese imprescindibili e
utili per la collettivita come, per 'ap-
punto, assumere insegnanti ma anche
costruire infrastrutture ben progetta-

te. Perché in un momento nel quale il
settore privato ¢ fortemente penalizzato
quello pubblico deve necessariamente
intervenire. Ma, é lecito chiedersi, come
la mettiamo con il nostro debito gene-
rale che paralizza anche i pensieri e le
azioni degli amministratori piu temerari?
Krugman sostiene che in passato tutti
abbiamo attraversato periodi peggiori,
pensiamo a quanto successo dopo la
seconda guerra mondiale e a come ci
siamo rialzati collettivamente, scegliendo
di investire sul futuro e, soprattutto, su
chi tra noi lo andra a riempire di parole

e attivita pit concrete. Rampini riporta
uno stralcio del discorso di Krugman

che ci piace condividere: “Inoltre e
dimostrato, e lo vediamo accadere sotto

i nostri occhi, che in tempi di depressio-
ne le politiche di austerity aggravano il
problema: accentuano la recessione, di
conseguenza cade il gettito fiscale, cosi in
seguito ai tagli il debito aumenta anziché
diminuire”. Dunque, visto che non e
compito nostro dissertare di economia,
oltretutto in assenza o quasi di compren-
sione sui meccanismi impietosi che rego-
lano eurobond, tasse e finanze mondiali,
possiamo solo testimoniare la qualita di
alcune iniziative che nel nostro paese vi-
vono in massima parte grazie all’energia
e alla voglia di fare di alcuni temerari che
agiscono in concerto. Come insegnanti e
allievi, per esempio. Parliamo, allora, di

PERCHE IN UN MOMENTO
NEL QUALE IL SETTORE
PRIVATO E FORTEMENTE
PENALIZZATO QUEI.[O

un mondo giovane che a pieno titolo ha
voglia di uscire fuori dal tunnel, renden-
do merito a Cosmit che ha scelto i giova-
ni dell’Accademia Naba come testimonial
del tema dei Saloni 2012, incentrato sul
rapporto tra design e i giovani. E del
lavoro sia di Margherita Palli, direttore
del corso di scenografia alla Naba, sia di
Colomba Leddi, alla guida del triennio

di Fashion Design, che hanno guidato

i loro studenti nella progettazione e
realizzazione delle scene e dei costumi
di Design Dance, uno degli eventi di mag-
giore richiamo svolto durante il recente
Salone del Mobile. Uno spettacolo molto
bello, con gli studenti che non si sono
risparmiati in ruoli diversi, da perfomer
a macchinisti e allestitori. Design Dance
nasce da un progetto di Michela Marelli
e Francesca Molteni, che racconta l'e-
sperienza eccezionale del nostro design,
filtrata da una narrazione spettacolare
che ha animato gli oggetti e le opere piu
significative del design di ieri e di oggi. E,
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poi, giusto dire che si tratta dell’evento-
spettacolo studiato in sequenza come la
terza tappa della trilogia che ha presen-
tato la nascita e I'ascesa del design italia-
no. Una ricorrenza gia celebrata lo scorso
anno con il cinquantenario del Salone del
Mobile, che ha visto al Piccolo di Milano
la rappresentazione teatrale Mani grandi,
senza fine e la quarta edizione del Trien-
nale Design Museum Le fabbriche dei
sogni. E proprio a quella generazione di
imprenditori, di designer, di formidabili
sognatori di nuovi mondi e di nuovi modi
diviverli, che questo spettacolo rende
omaggio attraverso la messa in scena
degli oggetti esemplari del sistema del
design italiano.

01 DIALOGDOI

Platone non potra aversene a male, ma ci
sembra giusto evocarlo visto 'argomento
e la bellezza del luogo di cui andiamo

a parlare, il pregio inimitabile degli
ambienti, delle statue e dei decori che lo
compongono con il loro carico di storia
che appare evidente a chiunque ne varchi
la soglia. Laula 37 dell’Accademia di
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Brera, dove siamo andati di recente, vive
nel contesto di quella che era la cappella
del convento dell’ordine degli Umiliati,
a cui seguirono i Gesuiti che conferirono
al palazzo un nuovo assetto istituzio-
nale. E Accademia di Belle Arti dal 1776
per volere di Maria Teresa d’Austria che
volle sottrarre I'insegnamento delle arti
nobili agli artigiani e agli artisti privati,
offrendolo “alla pubblica sorveglianza e
al pubblico giudizio” come ben riporta il
sito dell’Accademia, il luogo affascina ir-
rimediabilmente lasciando il segno anche
al visitatore piu distratto.

Nell'aula 37 c’¢ il corso di scenografia
guidato da Antonio Ciurleo che, insie-
me ad alcuni colleghi, in quest’anno
accademico ha dato il via a “I Dialoghi
di Brera”, ecco svelato 'arcano. Dedicati
allo scrittore Vincenzo Consolo recente-
mente scomparso, questo primo ciclo de
I Dialoghi sta ospitando periodicamen-
te i seminari aperti a tutti gli studenti
dell’Accademia e vive della capacita di
fare rete tra mondo accademico e scenari
lavorativi, per allargare gli orizzonti di
conoscenza e informare i giovani sulle
possibili strade da percorrere, privile-
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Mostra Fotografica "l volti
dell'acqua’, La fotografia
interpreta |

di Pe
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EDIMOSTRATO, E LO VEDIAMO
ACCADERE SOTTO | NOSTRI
DI DEPRESSIONE LE POLITICHE
DI AUSTERITY AGGRAVANO

IL PROBLEMA

giando quelle pit attuali, raccontate dai
diretti protagonisti.

Tra gli ospiti intervenuti, Pierluigi
Mazzolena ha raccontato la mission

di ItaliaCamp, che & I'associazione che
sostiene in maniera articolata lo sviluppo
innovativo, accorciando le distanze tra la
nascita di un’idea e la sua realizzazione.
La rete associativa delle comparteci-
pazioni e tale (60 universita e centri di
ricerca nazionali e internazionali) da
costituire una solida base d’appoggio per
il rinnovamento e la possibilita di veder

attuate le proprie aspirazioni. Proprio in
questo periodo, per i giovani under 35, &
aperta la seconda edizione del concorso
“Latuaidea per il Paese” e a partire da
questo mese di giugno 2012, ItaliaCamp
organizzera 3 grandi eventi che coin-
volgeranno rispettivamente le regioni

del Sud, del Centro e del Nord Italia allo
scopo di individuare le migliori proget-
tualith nazionali e locali che confluiranno
in un’idea programma che sara presenta-
ta al Governo Monti.

Il concorso & aperto a tutti e la partecipa-
zione, individuale o collettiva, € gratuita.
Ai vincitori sara offerta 'opportunita di
presentare la propria idea a imprese, isti-
tuzioni e autorevoli decision makers del
nostro Paese ai fini della sua valutazione
e possibile realizzazione.

Percio, se & nostro dovere informare i
giovani, cercando di ampliare al massi-
mo il loro sguardo, che sempre piu deve
allungarsi oltre l'orizzonte di competen-
ze e capacita immediate, ¢ indispensabile
che loro abbiano la capacita di vedere
oltre, di sognare alla maniera dei grandi
vecchi-ragazzi del passato. E questa la
novita. (www.italiacamp.it)
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