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EVENTI

Una design week
di stampo wellness

In occasione del Fuorisalone di Milano, il Magna Pars Design di
via Tortona ospita lI'esposizione ‘Home Spa Design’, dedicata al tema
della progettazione che sa emozionare. Dal 16 al 22 aprile

ornaanche quest’anno, nellam-

bito del Fuorisalone milanese,

‘Home Spa Design;, lo spazio

espositivo dedicato al benes-
sere che, in tre anni, & diventato un
punto di riferimento per la design
week e che con 120.000 visitatori,
rappresenta, a oggi, l'evento piu visi-
tato della settimana del design.

Il leit motiv della mostra di
quest'anno, in programma dal 16 al
22 aprile presso il Magna Pars Design
di via Tortona 15, & I'emozione.

BB (arivista di beauty marketing

| progettisti che partecipano
all'evento con le loro installazioni
sono chiamati a realizzare spazi
innovativi, utilizzando materiali e
arredi in grado di suscitare forti sen-
sazioni positive.

“L'obiettivo di’'Home Spa Design -
Abitare il Design - Emotional Living’
e trasferire al pubblico un'interpre-
tazione nuova ed emozionale degli
spazi abitativi” ha dichiarato Carlo
Matthey, titolare di My Exhibition
e ideatore del format.

CINQUE INSTALLAZIONI
PER EMOZIONARE

Sono cinque gli studi di design e

architettura che esporranno i loro
lavori a‘Home Spa Design - Abitare
il Design - Emotional Living' Lo Stu-
dio Bizzarro & Partners di Sergio
Bizzarro realizzera per l'occasione
la ‘DayDream Spa, la Stanza dei
Sogni’

“Quest’'anno dedicheremo il

nostro spazio espositivo ai sogni -
ha detto Bizzarro - perché il sogno
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Foto Qeequeg’s Room - Ingresso - Studio Sacchetti

ha a che fare con il benessere la
cui massima forma si raggiunge
anche nella propria casa, circondati
dai propri affetti e dai propri cari.
La stanza dei sogni € dunque una
camera, studiata per essere inserita
in un‘abitazione, dove le persone
possono abbandonarsi alle emo-
zioni e al pensiero per raggiungere
un profondo senso di relax.

E dedicata a chi non smette mai
di sognare e non ha paura delle
proprie emozioni ma anche a chi si
trattiene e a chi non sa sognare ma
vorrebbe provarci.

E pensata sia per le persone che
riescono a raggiungere uno stato
di benessere semplicemente chiu-
dendo gli occhi per qualche istante,
sia per le persone che hanno biso-
gno di un angolo di pace, di uno spa-
zio progettato, per potersi rilassare”.

Su una parete della ‘Day Dream
Spa'i sogni verranno addirittura
proiettati: una grande onda rap-
presentera le emozioni soffocate; il
fuoco, che nei sogni & simbolo delle
pulsioni istintive, rappresentera la
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Foto Qeequeg’s Room - Vasca - Studio Sacchetti

passione amorosa ma anche l'ag-
gressivita esplosiva e le piume, che
nei sogni sono legate alla legge-
rezza, ritrarranno la tranquillita.

Si intitola, invece, ‘Surfing The
Future'il lavoro dello Studio Marco
Piva. “E uno spazio piccolo ma
affascinante - ha anticipato Piva -.

Abbiamo pensato a una casa che
galleggia sull'acqua e che si muove
verso il futuro, da qui il titolo dellin-
stallazione.

Questa casa & la metafora di
come il nostro studio vuole operare
nel prossimo periodo, insieme alle
aziende che condividono i nostri
principi. E un‘abitazione in cui tec-
nologia e sostenibilita coesistono,
realizzata con materiali naturali,
sintetici e riciclati.

In questo spazio minimo ma ele-
gante e autonomo non manchera il
verde che, a mio avviso, dovra svol-
gere un ruolo sempre piu fonda-
mentale nelle aree cittadine. Sono
convinto che il nostro futuro sara
sempre piu nelle citta, che sono i
luoghi migliori dove poter vivere e
che devono, diconseguenza, essere
organizzate per garantire il benes-
sere”. L'architetto Fabio Rotella
esplorera, invece, il concetto di
‘Wellbeing:

“Wellbeing non & semplicemente
‘benessere, termine di cui forse oggi
si abusa troppo - ha detto l'architetto
-ma e una ricerca dello stare bene
con se stessi, in un‘accezione a favore

n. 85 marzo 2012

Ritaglio stampa

ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

106435



Mensile || Data 03-2012
Pagina  112/15
Foglio 4 J" 4

di una centralita della persona in
completa antitesi con tutto cio che
é globalizzato e standardizzato. La
sfida dei progettisti oggi & proprio
questa: allontanarsi da quell’appiat-
timento a cui il mondo globalizzato
ci ha condotto”.

L'installazione ‘Wellbeing’ & un
luogo accogliente, caloroso e dome-
stico; una concept room che esplora
le sensazioni personali e che con-
duce a vivere i materiali, i colori, la
luce, il clima e gli oggetti come stru-
menti che comunicano emozioni
positive. | materiali naturali come
la pietra e il legno, insieme ai giochi
di luce e ai colori, sono stati scelti in
quanto elementi che permettono di
raggiungere una positivita interiore
e un forte senso di serenita.

DECORI E CONDIVISIONE
DEGLI SPAZI

Gioca sulle decorazioni ‘The
Queequeg’s Room’ dello Studio
Scacchetti. “Alla nudita superficiale
del bagno e della zona benessere
abbiamo preferito un ambiente in cui
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prevalessero i decori - ha detto Luca
Scacchetti -. Anche l'acqua, a caduta
dai doccioni e in moto nella vasca,
non si presenta piu liscia ma, nel
movimento, diventa decorazione”.

Quinta e ultima installazione di
Home Spa Design € la zona lounge,
disegnata dallo Studio Pierandrei
Associati.

“Ci piace partecipare a questi
eventi - ha detto Alessandro M.
Pierandrei - perché la progetta-
zione di spazi temporanei permette
di viaggiare con la fantasia, creando
luoghi che, nella realt, non potreb-
bero essere realizzati. Lo spazio a cui
abbiamo pensato non é uno stand
ma e un‘area ‘viva.

Ci & gia capitato di realizzare spazi
di questo genere, che sono sempre
stati apprezzati: qualche anno fa, per
esempio, sempre in concomitanza
con il Salone del Mobile, abbiamo
creato un‘area lounge che é stata
premiata per la sua vivibilita.

Lo stand di quest’anno prende il
nome di ‘BUZZar Lounge; un luogo
di condivisione e di scambio dove

le persone possono incontrarsi per
parlare, rilassarsi e vivere.

Il termine ‘buzz’ viene usato nel
mondo web, in particolare nel
marketing, per definire il passapa-
rola attraverso la rete che connette
aziende e persone permettendo di
conoscersi meglio.

‘Buzz’ & anche una parola onoma-
topeica e richiama il ronzio delle api,
uno sciame di persone che si incontra
in un ambiente definito dall'abbrac-
cio tra tecnologia e natura”.

Anche Laura Pecora, respon-
sabile dello spazio Magna Pars
che ospitera Home Spa Design, &
intervenuta in conferenza: “Siamo
entusiasti di questa collaborazione.
Il nostro spazio, una ex-fabbrica di
profumi, fin da subito, ha creduto
nelle potenzialita del territorio zona
Tortona e hainvestito nella sua valo-
rizzazione. Siamo infatti tra i soci di
Tortona Area Lab, che si preoccupa
proprio di coordinare e sviluppare
le iniziative espositive e culturali in
questo spazio”.

Simona Carletti
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