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SEGNALI PER IL FUTURO
DELLE

un anno e mezzo dalla scorsa edizione di febbraio 2010, MADE Ex-
po si conferma punto di riferimento per l'intero settore delle co-
struzioni e del progetto, un successo ancora piu forte consideran-
do la crisi che tuttora indebolisce il comparto dell’edilizia.
In evidenza una grande crescita dei visitatori stranieri, con un forte in-
cremento soprattutto dai Paesi extra UE (+58% dalle Americhe, +14% dal-
I'Asia, con un +28% dalla Russia, e +19% dall’Africa) e una sostanziale te-
nuta degli operatori europei.
Chiude dunque con segno positivo ed entusiasmo il quarto appuntamen-
to con MADE Expo: 253.533 presenze (+4,7% rispetto all’anno scorso), di
cui 31.905 stranieri con un significativo incremento del 34%.

Tenutasi dal 5 all’8 ottobre presso il quartiere fieristico di Milano Rho, la
manifestazione internazionale dedicata al mondo del costruire moderno,

si & confermata appuntamento imprescindibile per il calendario fieristi-
co internazionale. Un evento a 360 gradi che ha amplificato, come di con-
sueto, le logiche della semplice esposizione commerciale, per offrire spa-
zi di dibattito e confronto agli operatori per il rilancio del comparto.

MARIANNA CASTELLUCCIO

MADE o

Milano Architettura Design Edilizia
Fiera Milano, Rho 05_08 Ottobre 2011
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«ll risultato ottenuto ci riempie di
soddisfazione e gratifica 'intenso

lavoro di promozione portato
avanti in questo anno e mezzo —
hanno sottolineato gli organizza-
tori della manifestazione. | dati
positivi e soprattutto [ampio con-
senso dimostrato dagli operatori e
dagli espositori, in totale 1950 su
una superficie di oltre 96.000 mgq,
¢i hanno dimostrato la grande te-
nacia e la voglia di investire per
reagire al difficile momento. La
soddisfazione manifestata dalle
delegazioni internazionali presenti
a MADE Expo conferma che stia-
mo percorrendo la giusta strada
verso mercati ricchi di opportunita
commerciali utili e di potenziali in-
vestitori. MADE Expo si é rivelato
ancora una volta uno strumento
efficace per le aziende, che hanno
trovato nella manifestazione im-
portanti occasioni di business, ser-
vizi e approfondimenti. Unanime il
positivo riscontro da parte dei vi-
sitatori rispetto allalto contenuto
di innovazione e ricerca presenta-
to sia negli stand che nelle iniziati-
ve culturali e tecniche.

EVENTI

Innovazione tecnolo-
gica, materiali alta-
mente performanti, of-
ferta qualificata per
un parterre espositivo
ricco di novita pronte
a cogliere le sfide edili
del futuro. Grande im-
pegno da parte degli
espositori, nonostan-
te il momento difficile,
che hanno scelto MA-
DE Expo come vetrina
d’eccellenza per rap-
presentare i loro pro-
dotti. Significativo il
riconoscimento da
parte del mondo del
progetto testimoniato
dalla presenza di im-

portanti architetti di fama internazionale, durante gli eventi e in visita ai

saloni.

4 GIORNI, 240 APPUNTAMENT!I

I quattro giorni di manifestazione e gli oltre 240 appuntamenti hanno
messo in evidenza i temi pil significativi per il mondo dell’edilizia. Am-
pio consenso per gli Stati Generali delle Costruzioni che hanno aperto
I'evento, valorizzati da uno specifico intervento epistolare del presiden-
te della Repubblica Giorgio Napolitano, a dimostrazione della volonta
del settore di reagire unito per rilanciare la ripresa economica.

I format innovativo di MADE Expo si conferma il tratto vincente di una
manifestazione unica, in grado di unire offerta commerciale e momenti
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tecnico-culturali - hanno commentato
gli organizzatori. MADE Expo non si fer-
ma ed & gia al lavoro per la prossima
edizione, la quinta, che si terra dal 17 al
20 ottobre 2012. In questi mesi MADE
Expo continuera a lavorare proponen-
do appuntamenti e iniziative internazio-
nali che scalderanno i motori in vista
del prossimo anno. Impegno prioritario
di MADE Expo sara accompagnare le
aziende verso la grande sfida di Expo
2015, che ha scelto la manifestazione
come punto di riferimento per il siste-
ma costruzioni, un settore protagonista
nello sviluppo del pianeta in una nuova
prospettiva di sostenibilita e rispetto
per 'ambiente e per 'uomo» am
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MADE Expo é il principale evento promozionale in Italia dedicato all'intero mondo delle costruzioni. La
partnership con Federcostruzioni ¢ la conferma della centralita della manifestazione nellattuale panorama
delledilizia, riconosciuta anche dagli Stati Generali delle Costruzioni che ne hanno inaugurato la quarta edi-
zione. Le aziende del settore, come anche le associazioni di categoria, riconoscono in MADE Expo [appunta-
mento di riferimento nel panorama edilizio, un momento di visibilita unico per proporsi sul mercato interna-
zionale. Dallinizio MADE Expo ha deciso di affiancare le aziende individuando i trend del futuro e gli spazi
dove ¢ opportuno investire. Eccellenza produttiva, tecnologie innovative, materiali altamente performanti,
ampi spazi di dibattito e confronto sono gli elementi essenziali su cui abbiamo deciso di puntare fin dagli
esordi della nostra manifestazione per essere un valido supporto alle realta del settore. Vogliamo offrire al
comparto tutti gli strumenti e le opportunita necessarie per agganciare la ripresa.

Oggi il mercato ha bisogno di nuovi orizzonti. MADE Expo supporta il comparto delle costruzioni offrendo
una panoramica esaustiva delle sfide costruttive del futuro nelle quali é necessario investire. Penso alle fron-
tiere dell'housing sociale, alle necessita crescenti di efficienza energetica e di salvaguardia ambientale, allo
studio di materiali e tecniche per contenere i potenziali danni derivanti da eventi naturali. Con il suo format
innovativo MADE Expo € in grado di coniugare il momento puramente espositivo a spazi di approfondimento
e confronto che incoraggiano gli investimenti internazionali sul nostro territorio attraverso un'informazione
dettagliata sulla qualita dellofferta italiana nel mondo delle costruzioni e del progetto. MADE Expo non é so-
lo una fiera, é un punto di incontro tra tecnologia, economia, politica e cultura. Per questo abbiamo aperto la
manifestazione con gli Stati Generali delle Costruzioni. Non solo. Durante [anno, MADE Expo ¢ impegnata in
un'intensa attivita di promozione attraverso i Road Show internazionali che toccano IEuropa, la Federazione
russa, la Penisola arabica e il bacino del Mediterraneo con lobiettivo di attrarre i pic importanti buyer e crea-
re nuovi contatti commerciali o consolidare quelli gia esistenti.

La ripresa é ancora lontana, nonostante percepiamo dei segnali incoraggianti. Il panorama economico in-
ternazionale non é certo dei migliori. Bisogna continuare a investire nelle nuove opportunita offerte dal
mercato e il social housing é una di queste, come anche l'ecosostenibilita. Questa situazione premiera le
realta che sapranno proporre prodotti innovativi, di qualita e di eccellenza in grado di unire valore esteti-
co, efficienza energetica e un sensibile contenimento dei costi.

Ci siamo concentrati sui temi caldi del costruire con Social Home Design “Abitare il futuro” per illustrare le
potenzialita dell'housing sociale e con AAA Agricoltura Alimentazione Architettura, levento dedicato alle
tendenze del progettare e costruire green. La seconda edizione di Borghi & Centri Storici ha attirato latten-
zione sullimportanza della rivalorizzazione del patrimonio culturale e immobiliare dei piccoli centri che ca-
ratterizzano il territorio italiano. Mentre il Forum della Tecnica delle Costruzioni ha offerto momenti di ap-
profondimento tecnico-culturale di altissima qualita dedicati a progettisti, imprese, istituzioni e addetti ai
lavori. Abbiamo proposto Components & Contract, il nuovo salone dedicato al mondo del contract, per of-
frire alle aziende del mondo della componentistica e degli accessori del mobile opportunita di essere pre-
senti all'unico evento internazionale della filiera delle costruzioni. Non da ultimo, abbia-

mo dedicato una finestra importante al progetto Expo 2015, con momenti di con-

fronto e di conoscenza strategici per le aziende in vista del grande evento.

Sono i numeri a parlare. La quarta edizione di MADE Expo ha chiuso con 253,533 pre-
senze, con un aumento del 4,7% rispetto allanno precedente di cui 31905 stranieri
che segnano un significativo incremento del 34%. La decisione di posticipare levento
a ottobre ¢ stata vincente. Nonostante il momento difficile 1950 espositori hanno
scelto MADE Expo quale vetrina di eccellenza per i loro prodotti, testimoniando
grande tenacia e fiducia verso la nostra manifestazione. Non da ultimo il ri-
conoscimento dimostrato dalle 26 delegazioni internazionali presenti a
MADE Expo conferma che stiamo percorrendo la giusta strada.

Innanzitutto confermiamo il posizionamento autunnale. MA-
DE Expo sara a Fiera Milano Rho dal 17 al 20 ottobre 2012,

I risultati raggiunti ¢i confermano che stiamo investendo

le nostre energie sui giusti canali. Continueremo a guar-
dare al futuro delle costruzioni e a offrire spazio ai temi
caldi del costruire con eventi e iniziative collaterali che ar-
ricchiranno il momento espositivo. Siamo gia al lavoro per
una quinta edizione ricca di novita e prospettive interessanti.
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Fare squadra per contare di pit.. Per vedere maggior-
mente tutelati i propri interessi. Per entrare in contat-
to con colleghi che condividono le stesse passioni, i
problemi, la cultura, colleghi con cui confrontarsi o
trovare collaborazioni. Per aumentare la propria pro-
fessionalita. Sono solo alcune delle motivazioni per
aderire a un’associazione di categoria. Motivazioni

B parquet

che Alfiero Bulgarelli, attuale presidente dell’Associa-
zione Italiana Posatori Pavimenti in Legno, ci ribadi-
sce nel corso di una piacevole chiacchierata a fine fie-
ra, per fare il punto sulla strada fatta da AIPPL e dai
posatori italiani e su cid che ancora si deve fare.

La parola al presidente.

Perche, alle soglie del 2012, un'azienda  Pill che in passato, proprio in questi momenti, cosi difficili e confusi, é apprezzabile lo sforzo costante che
one Italiana  AIPPL sta portando avanti, per esempio, nel collaborare con UNI per lemanazione di norme tecniche specifi-
ori Pavimenti in Legno?  che per il nostro settore. AIPPL informa di continuo i posatori grazie agli incontri organizzati su tutto il terri-
torio nazionale che vedono la partecipazione attiva di molti colleghi, anche non soci.
La mia speranza ¢ che tutto questo lavoro sia recepito in modo positivo dal settore e che si capisca che la
nostra associazione va sostenuta con sempre maggior adesione. Piul siamo, meglio riusciamo a sensibilizzare
sulle problematiche relative al mondo della posa in opera.
Essere socio AIPPL e partecipare alla vita associativa significa poter contare su di una rete di relazioni che,
grazie a un confronto costante e costruttivo, rendono il nostro comparto piu rappresentativo e autorevole
nei confronti degli altri attori del settore. Teniamo sempre ben presente che un elemento in legno diventa
pavimento solo dopo che qualcuno si inginocchia e lo posa. Solo uniti possiamo far riconoscere al mercato
questo importante ruolo.

A suo avviso quali dovrebbero essere le qualita  Sicuramente un posatore professionale é un posatore formato. Dobbiamo tutti metterci costantemente in
diun “posatore professionale”  discussione, investire sulla preparazione nostra e dei nostri collaboratori. Il mondo cambia rapidamente e ci

richiede flessibilita e velocita nel soddisfare la nostra clientela. La conoscenza delle norme e la loro applica-
zione é fondamentale, ma non pué e non deve bastare.
E indispensabile operare con sempre maggior correttezza, da tutti i punti di vista. Oggi il mercato non per-
dona piti l'improvvisazione. Occorre essere dotati di una scrupolosa organizzazione amministrativa e fiscale
ed essere in regola con le disposizioni sulla sicurezza del lavoro.
Il posatore che vuole operare con professionalita deve impostare la sua attivita in modo imprenditoriale e
pretendere che questo ruolo gli sia riconosciuto dal mercato.
AIPPL organizza su tutto il territorio nazionale, grazie alla fattiva collaborazione delle aziende sponsor che
sostengonio lassociazione, corsi e seminari gratuiti per i soci ma aperti a tutti, che rispondono a questa ri-
chiesta di formazione continua.

C'e un “sogno nel cassetto”, un progetto Il "sogno nel cassetto) neppure tanto nascosto, ¢ senzaltro quello di veder crescere AIPPL. Dobbiamo perd
particolare, che vorrebbe realizzare nel corso lavorare affinché tutti i colleghi riconoscano la necessita di far parte di una grande e riconosciuta organizza-
del suo mandate?  zione che con la sua presenza li sostiene e li affianca nel lavoro quotidiano. Stiamo lavorando per questo e

sono sicuro che i progetti in cantiere per il 2012 andranno in questa direzione.

Due parole su Made Expo. E soddisfatto  Ledizione di MADE Expo 2011 ¢ stata un successo. Il clima di positiva fiducia che si & respirato tra gli opera-
dell'andamento della fiera? C'é qualcosa  tori durante la manifestazione é stato confermato dai dati ufficiali, MADE Expo ha
che a suo parere andrebbe cambiato?  chiuso con 253.533 presenze, con un aumento del 4,7% rispet-

to allanno precedente, di cui 31905 stranieri. Si é sicuramente
visto un generale miglioramento nella cura della presentazione
dei prodotti, con alcune interessanti novita e unattenzione an-
cor maggiore per [allestimento degli spazi espositivi.
Certamente la crisi che stiamo attraversando impone a tutti del-
le riflessioni e delle riduzioni dei budget di spesa. Resto pero con-
vinto che ci sia bisogno di queste occasioni per cercare di motivare
un mercato in questo momento non florido.
Da parte nostra posso dire che abbiamo visto una buona presenza di
posatori sia nello stand AIPPL che nell'incontro organizzato
nella giornata di sabato. Il settore dei pavimenti di legno ¢
stato presente con una qualificata e numerosa partecipa-
zione, ben rappresentando la produzione italiana
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