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Made Expo, come mercato
*Dobbiamo uscire dai nostr1 confim”

LAMANIFESTAZIONE ESTATA
POSTICIPATA PROPRIO PER
ADEGUARSIAI CALENDARI
FIERISTICIINTERNAZIONALIL:
“ABBIAMO LAVORATO
ALL'ESTERO, INCONTRANDO
PROFESSORIUNIVERSITARIE
ARCHITETTI” SPIEGAROBERTO
SNAIDERO PRESIDENTE DI
FEDERLEGNO ARREDO

Mllano
Le motivazioni sono le stesse
delle aziende, che guardano
oltreconfine alla ricerca di
quelle opportunita che non
trovano in un mercato interno
da tempo stagnante e senza
prospettive di svolta nel breve
termine. Made Expo hadeciso
di puntare in primo luogo sul-
I'internazionalizzazione: una
scelta che, tra le altre, ha spin-
to gli organizzatori verso lo
slittamento di data (sisvolgera
dal5all’8 ottobre, aFieramila-
no Rho) per conciliare le esi-
genze dei calendari fieristici
internazionalierispondere al-
le richieste dei sempre mag-
giori espositori e visitatori.
«Siamo partiti con un road-
show estero gia diversi mesi fa
— spiega Roberto Snaidero,
presidente diFederlegnoArre-
do — andando a incontrare
professori universitari e archi-
tetti dei paesi pili interessanti
per il nostro mercato. Uscire
dai confini nazionali & fonda-
mentale non solo per sfuggire
alla stagnazione dei consumi
interni, ma per ajutare il no-
stro settore ad aprirsi alle in-
novazioni che arrivano da

qualsiasi parte del mondo e
aiutarlo ainnovare per restare
competitivor. Un approccio
che cambia anche il modo di
vivere l'ambiente fieristico:
«Ragionando sull’evoluzione
del settore e i possibili percor-
si di crescita abbiamo aggior-
nato la stessa organizzazione
nella considerazione che in
cinque giorni la fiera sara visi-
tata da 200mila persone dide-
cine dipaesi— prosegue Snai-
dero — Questo significa che &
fondamentale essere pronti a
ospitare al meglio gli stranieri
che arrivano a Milano per in-
contrare operatori non solo
italiani, ma anche di altri pae-
si».

Tra le novita della quarta
edizione della manifestazione
dedicata al mondo delle co-
struzioni e del progetto, da se-
gnalare Components & Con-
tract, Salone dei Componenti,
Materiali, Tecnologie e Mac-
chine per il Design, il Contract
ela Decorazione d’Interni. Un
appuntamento che punta a
colmare 'assenza in Italia di
un grande evento fieristico in-
ternazionale capace di avvici-
nare mercati lontani e di age-
volare il comparto alla ricerca
dinuovi canali di vendita.

In linea con quello che &€ un
filone ormai consolidato negli
appuntamenti fieristici degli
ultimi mesi va poi segnalata la
particolare attenzione del-
l'appuntamento milanese ai
prodottiinnovativi e altamen-
te performanti che cercano di
superare i limiti storici del

comparto, puntando a coniu-
gare sostenibilita ambientale
ed estetica. Questo sia nei casi
dinuove costruzioni, chenella
valorizzazione dell’esistente.
Restando in tema di evolu-
zione del mercato, Federco-
struzioni (laFederazione ade-

rente a Confindustria cherap-
presentala filiera delle costru-
zioni) presentera aMade expo
il secondo Rapporto sul mer-
cato delle costruzioni, elabo-
ratosuidatiprovenientidacir-
ca 70 associazioni di categoria
e relativo a tutti i principali
segmenti produttivi delle co-
struzioni, oltre al primo Rap-
porto sullo stato dell'innova-
zione nel settore delle costru-
zioni.

Dopo l'esordio dello scorso
anno, inoltre, torna il Forum
della Tecnica delle Costruzio-
ni (in partnership con Feder-

costruzioni) che prevede una
serie di convegni e approfon-
dimenti sull’evoluzione del
mercato, chevasoprattuttoal-
I'insegna della sostenibilita e
della sicurezza antisismica e
antincendio.

Oltre alla questione del so-
cial housing, tornato da qual-
che tempo al centro del dibat-
tito pubblico come soluzione
all’emergenzaabitativa esplo-
saconlacrisiechecoinvolgein
primo luogo i pili giovani. Ma-
de expo dedica alla tematica
una mostra e un convegno or-
ganizzati in collaborazione

1lmondo

con My Exhibition: la prima,
intitolata “Social Home Desi-
gn2011”,saraallestitainun’a-
rea di mille metri quadri dove
architettura, contract designe
edilizia saranno impegnate
nell’allestimento di due case,
progettate da firme prestigio-
sedell’architettura, prefabbri-
cate e completamente finite e
arredate coniugando i canoni
dell’edilizia sociale e il design
tipicodelmade-in-Italy. Glial-
loggi saranno completati da
un’area verde, un orto urbano
e un’area wellness condomi-
niale. Mentre il convegno in

programma fornira le novita
in tema di housing sociale ad
architetti, progettisti, imprese
eistituzioni.

Nel corso della manifesta-
zione meneghina saranno
premiati i vincitori della terza
edizione “InstantHouse So-
cial Club”, concorso promos-
sodaFederlegnoArredoincol-
laborazione con il Politecnico
di Milano. Studenti e neolau-
reati in Architettura, Ingegne-
ria e Industrial Design si sono
confrontanti sul tema “Social
Club”, con proposte e progetti
per la creazione di spazi “so-
ciali” dove condividere servizi
comuni che agevolinola crea-
zione di rapporti interperso-
nali, rispettando i criteri di
temporaneita dei Social Club,
nonché le esigenze di rapidita
di realizzazione ed ecososte-
nibilita.
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FederlegnoArredo:
“Il settore deve aprirsi

all'innovazione”
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