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L'INDIRIZZO DELLA DOCCIA NON CAMBIA

A tu per tu con il direttore generale di Cesana, Lorenzo Romeo, che rilancia
il ruolo dell'azienda protagonista nel settore, forte anche di un processo
di razionalizzazione inferna

E possato piv di un anno dall'awio della partnership tra Cesana

e ia gicppen o. la notizic aveva destato non poca

curiosita tra gli operaiori del seftore, sopraliutio a fronte

dei sempre pib frequenti rumors relotivi all'ipotesi di una

ne ai giapponesi.

o
bbiamo veluto i

trare, quindi, il management aziendale

fare il punto della sitvazione. lorenzo

le finalita d

g softolinea ¢
con Tote non sono mai cambi
> sempre stata finalizzata allo val

zione della fattibilita

di operare insieme nel mercato globale, nel rispetto

delle reciproche identitd, ruoli e mission aziendali.

Cesana confinua a operare in marnierd autonoma ju( mercato.
are che |'azienda & viva e

ia distributiva fmdizx onal

Ci teniamo a soffolir

a mantenere la propria strateg

italiano. Indubbiamente, gli ultimi anni non sono stati fa 1(/ — i risultati

non sono stati certo brillanti — ma é stata l'occasione per ripensarci

graai N.m mi stupirei ;,:e/é, se ci fossero stati dei tentativi

a
di speculazione..

Quindi, per fare chiarezza e togliere qualsiasi tipo di dubbio,

la collaborazione con Toto procede lungo quali binari2

Innanzitutto quello di prodotio: per Toto significa awalersi del nostro
srta di cabine doccia per
ondo luogo un”O distributivo:

know how produttive per proporre un'of

allargare la propria gamma. In

per l'azienda giapponese significa avere accesso ol mercato italiano

mentre per noi rappresenta la possibilita di entrare in nuovi mercati

globali come quelli asiatici, mediorientali
Cosa ci pubd dire, invece, sul fronfe dei risultati economici?

Come si & caratterizzata la prima parte dell’‘anno?

Quesii primi quatiro mesi hanno dato segnali posiiivi, che ci fanno
ben sperare n obiefiivo. previsto per il 2011
che prevede un incremenio del fo furato del 10%.

a exiraeuropel.

'quwﬂqwm@mw )

Lorenzo Romeo,
direttore generale
di Cesana

Ha parlato di una riorganizzazione inferna totale.
Cosa ci pud dire a riguardo?

Come anticipavo
un'occasione importante per fim

a crisi degli ultimi anni &
erci in d
tio
& da sempre il nostro valore aggiunto e il nestro punto

el

ussione

completamente, a partire dal pro I'innovazione

di forza. Questo ha significato rivedere |'intero catalogo

— |'ampliamento si vedra gid nel corso di quest'anno

e si concludera nel primi mesi del 2012 - all'insegna

della proposizione di nuovi prodotti di fascia alta,
prof P

ma arnche di fascia media, in linea con le richieste

del mercato, sempre all'insegna della filosofio aziendale.

E per quanto riguarda I'ambito commerciale?
E stata rivista la strutture interna in una ogica
di semplificazione, di concentrazione delle attivita di vendita
e di innalzamento della qualita del servizio fornito: le aree prevendita

ono state accorpate; dall'inizie
= per fulta

geslione ordini & post vendita s
partira, inolire un programma di forma

‘n'*‘ﬂo con campnur\ ai T|p tecnico allo scopo

niglior supporta formativo.

Anche |¢:1 rat ol wendia é stata rmstc per risolvere alcune criticita

e affenzione & stata dedicata all'ufficio

emerse sul territorio. Particola
fecnico per rafforzare ulteriormente la nostra affivita di sviluppo
prodotio, collaborando enche con centri di ricerca prestigiosi,
come il Politecnico di Milano.

Quali i vostri prossimi impegni2

Depo |'importante impegno di Francoforte dove abbiamo present

ato
numerose novitd e la presenza allHome & Spa Design al Fuori Salone
di Milano, siamo gia concentrati sul prossimo appunfamento:

Il Salone del Bagno 2012. Da ulfimo abbiamo pianificato importanti
investimenti dedicati a supportare al meglio i nostri partner

P
aita. 'o’

della distribuzione, migliorando la presenza nei punti vel
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