quotidiano della comunicazione
anno XXI lunedi 14 febbraio 2011

Direttore Responsabile Vittorio Parazzoli

- Gabriella Grillo - Alessandra La Resa - Antong
(caposervizio) - Davide Sechi Progetto grafico - Ediforum sil Michele
Migliarini Pubblicita- Ediforum sil: ufficio traffico: traffico@newscomultimedia.it
Direttore Commerciale Emilia Mancini

Romano Ruosi

numero 02 5

Aut, Trib. Mi N612/90 Dﬁm tme chgltzl NewsCo
imedia Sdl - ta 14,
20141 Milano Tel 0253598411sz0253598231mbhsh
S@AQunlen edazione@
weco it Abborarment it NewsCo
M ltimedia sl & JscnuzzJR 0. coml 18866

Redazione Silvia Antoni lm
ella Rocca - Andrea Salvadori

| Bloomberg

MARKETS

The financial magazine for
the world’s most influential
audience

A Al www.mediaandtrade.com

Conde Nast: nel 2010 la raccolta
a +8%, positivi i trend di lettorato;
Glamour in arrivo anche su 1Ph0ne

La stampa registra un delta positivo del 5% circa, mentre il digitale & pit che
raddoppiato; ne parla il senior vice president advertising del gruppo, Romano Ruosi
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La CEI ha a

fidato a MEC

I'incarico p
il budget e

La centrale di cui sono

e Matteo Cardani ha acquisito I'investimento al termine
di una perlustrazione, e subentra quindi a Carat

er il planning:
di 10 milioni

joint ceo Luca Vergani

4 Luca Vergani

A Milano nasce Music

centodieci

diweb adv di Areaconce
che gestisce la raccolta

della musica. Intervista

Luca Seminerio

Network, concessionaria

pubblicitaria di un network
disiti appartentialmondo

allamministratore delegato,

Wind: DDB firma il nuovo
posizionamento Business;
"™ daieri on air anche il trio

l'agenzia quidata da Daniele Peccerillo ha sviluppato
un progetto strategico che porta al centro della
comunicazione il target; pianifica Media Insight
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BlowUpFilm

Production Company

www.blowupfilm.com

RCS Media Group, i
risultati preliminari
2010: ricavia +2,2%,
pubblicitaa +7% 5
Cairo: positivi

i contidel 2010;
continua la crescita
dila7,a +25% nel
primo bimestre 12

AXN, primavera
ricca di novita, serie,
cinema e format 16

ISTAT: bando da

5,2 milioni per la
campagna sul 15°
Censimento 21




