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MOON SPA “Una Luxury Spa sulla Luna”
Sviluppato da Studio Bizzarro Architetura del
Benessere - Arch. Sergio Bizzarro — Moon Spz &
un concept che rincorre la quintessenza del lusso
inteso come ricercatezza nel dettaglio, connubio di
materiali di pregio, unicita nell’'esperienza emozio-
nale, come viaggio in un'atmosfera irripetibile. In
un mondo, come quello attuzle, in cui la frenesia, il
rumore e il caos dilagano assediando e affaticande
anima e corpo, il massimo concetto di lusso si iden-
tifica nella serenita dall’animo, nella pace interiore,
nel silenzio e nello stare in un luogo spettacolare ed
esclusivo, lontara dai problemi 2 dai disagi della
vita comune. Moon Spa estremizza il concetto di
lucgo esclusivo trasportando |'idea di benessere al
di fuori dei confini del mondo, in orbita attorno alla
luna o sulla luna stessa dove regna il silenzio, dove
si fluttua tra le stelle in assenza di gravita, dove la
mente pud essere concentrata sui propri pensieri
e godera di panorami mozzzfiato. Moon Spa stu-
pisce grazie a effetti come picgge, muri e disegni
d'acqua retro illuminati, lettini ad acqua sospesi
nella nebbia, sistemi di drenaggio invisibili, parati e
pavimenti che sembrano scomparire, a richiamare
I'idea cell'essere sospesi tra le stelle, e cabine dal
design pulito, linears, in cui sono riconoscibili pochi
elementi di assoluto pregio e materiali dialto livello
come legno, pietra naturale e vetro.

SULIT SPA "Benessere a tutto tondo”

Ideata dallo Studio Dada Architetture + Design
- Arch. Davide D'Agostino — SU.IT SPA interpre-
ta il benessera partendo dalla considerazione
di quest'ultimo come stato mentale indotto da
input positivi trasmessi dai nostri sensi e, quindi,
dslla considerazione che stimolare positivamen-
te i sensi significhi generare uno stato di benes-
sere. L'aspettativa nella scelta di soggiornare in
una "suite benessere” & senz'altro quella di poter
essere coccolati dall'ambiente che ci ospita, con
attrezzature e servizi, ma anche, e soprattutto, con
un‘atmosfera che riesca a stimolare coinvolgendoci
in un esperienza emotivamente appagante. E' una
suite-benessere che affronta I'argomento da varie
angolazioni - tecnologia, materiali, comfort, design
- proponendosi di offrire una vasta gamma di attivi-
ta, pur restando nellintimita di un ambiente capace
dicreare sempre la giusta atmosfera per ogni speci-
fica esigenza. Sincronie di luci, colori, suoni, e odori
accompagnano le varie attivita, stupendo con sce-
nografie sempre nuove e in continua evoluzione.
SULIT SPA & “benessers a tutto tondo” e proprio la
figura geometrica del tondo diventa il simbelo con-
cettusle e grafico del progetto, che esprime la pos-
sibilita di utilizzare attrezzature, come per esempio
Kinesis, |a vasca idro-relax o !a bio-sauna e servizi
come per esempio | massaggi in camera, per rag-
glungere il benessera di corpo & menta
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HALO ROOM “La stanza del sale”

Pensata da Studio Idea Design Intenational — Arch.
Pacle Pardini — insieme a Studio Bioart - Arch.
Francesco Margheri -~ Halo Room progone un
percorso inedito ed esclusivo che sviluppa un con-
cetto di benessere olistico profonde. Vapori awael-
genti, osmosi di sali minerali, getti che rivitalizzano,
creano un micraclima marino che permette a corpo
e mente di respirare vitalita ed energia, areano un
ambiente capace di esercitare benefici effetti sul
sistema broncopolmonare e su numerose pato-
logie cutanee. Materiale predominante di questa
particolare Spa sono i cristalli di sale purissima,
provenienti dalle saline siciliane che, rivestendo
tutto I'ambiente, permettono di ricreare un micro-
clima ideale par immergersi completaments nei
beneficl offerti dalla haloterapia. All'intemo della
Spa trovano collocazione anche il nucvo sistema
ThalaPrestige, che permette di effettuare un ampio
ventaglio di trattamenti thalasso estetici per viso
e corpo, l'innovativa cabina Rugiada Marina, che
genera una vera e propria rimineralizzaziane equili-
brante attraverso micro gocce di acqua marina, e la
nuovissima Mineral-Bic Sauna che, grazie alle pareti
interamente realizzate in sale marino compensa la
perdita di minerali propria delle saune tradizionali
con un assorbimento di minerali e oligoelemanti.
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LOW COST SPA "Basso costo... con stile”
Interpreta una Spa nella cui realizzazione viene pre-
stata grande sltenzione sl budget il progetio svi-
luppato da Studio SPAPLAN — arch. Mauro Biagi,
interior designer Yoshie Otomi ~ che unisce stile &
costi di realizzazione contenuti. In un settore come
quello del benessere, che cresce e si rafforza anche
in periodi di crisi, & fonte di interessanti opportuni-
13 prestere attenzione a quegli interlocutori, come
per esempio le strutiure ricettive di piccole dimen-
siony, per i quali sia indispensabile progsttare una
Spa sebbene non sianc in grado di affrontare inve-
stimenti importanti per la loro esecuzione. |l pro-
getto Low Cost Spa abbina l'originalita delle idee
a scelte progettuali oculate e mirate a un giusto
rapporto qualita-prezze per offrire agli imprendi-
tori del settore un benessere ricco nei contenuti,
ma ridotto nel budget. La fotoluminescenza & una
delle linee guida del progetto in chiave di risparmio
energetico per creare un'atmosfera particolare dal
forte impatto emotivo.

EXCESSSPA "La Spa degli eccessi”

Propone una rivalutazione dei rapporti umani, dello
stare insieme, del condividere moment & spazi il
progetto Excessspz realizzato da STUDIO D73
— arch. Vismara e Vigano — che parte dal presup-
pasto secondo il quale I'vomo da sempre ricerca
I'aggregazicne, la relazione 2 la comunicazione.
Ueccesso risiede proprio nel desiderio di stare in-
sieme, di condividere, di conoscere e di fruire di un
ambiente "neutro”, in cui il colore unico uniforma
cid che circonda, in cui le attrezzaturs, le ludi, la
musica, il cibo, I'atmosfera sono strumenti di relax,
che rifocalizzandosi sullimportanza del singolo,
pongone I'uomo e le relazioni come protagenisti,
svincolandeli dal ruolo di semplici comparse. In una
societd in cui la comunicazione & rarefatta e media-
ta, Excessspa diventa un lucgo unice dove ritrovarsi
insisme, un social network reale nel quale ognuno
possa spogliarsi di ogni barriera, di ogni finzicne
per ritornare a vivere sensazioni vere e a percepire
se stesso. L'eccesso viene quindi interpretato come
riscoperta di cio che si @ perso, come luogo in cui
regni la musica anziche il silenzio, la luce anziché
l‘ombra, tanto da fare esplodere | sensi e ritornare
2 essere finalments se stessi.

In apertura e in queste
immagini alcuni particalari
di Excessspa, il progatn
sviluppato da Studio
073 che propone una
rivalutazione dei rapporti
urmani @ interpreta |'eccesso |
cofne riscoperta di cd che |
si & perso e di se
stesst. Al centro, la
Mineral-Bio Sauna uno |
del trattaminti proposti |
allintamo dalla Halo Room.

v of what has
t and of yourself
e middla: tha Mineral
Bio Sauna. One of the

Halo Room

“QOspitara il Benessere - ha spiegato Carlo Matthey,
arganizzatore dell'evento — € un viaggio, pensa-
to sui pluralismi progettuali dei lero ideatori, che
propone non solo la possibilita di creazione attra-
verso la presentazione di oggetti, materiali e idee,
ma che presenta allo spettatore dei vuoti pieni da
vivere entro cui identificarsi; spazio scenico in cui
chi interverrad da spettatore sara attore contempo-
raneo del suo percepire”.
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HALO ROOM "The salt room”

MOON SPA "A luxury spa an the moon” SULIT SPA “Wellness all around us” Bioart - Architect Francesco Ma
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Nella prima e nella seconda

EXCESSSPA

Spa IS irten

The spa

of excesses’

1 as revalus

LOW COST SPA "Low cost... top style”




