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FIERE

Bellezza,~-Fanmacia

Intercharm, a Milano un nuovo

appuntamento con la bellezza

Una fiera dedicata al settore Profumeria, Cosmetica,
Acconciatura, Istituti di Bellezza, Nail Care e Packaging

Organizzato da Reed Exhibitions
Italia, il marchio dell’analoga
fiera organizzata a Mosca da
Reed Exhibitions Russia ¢ punto
di riferimento per I'Europa
dell’Est, fnterCHARM Milano ¢
la nuova manifestazione in
programma dal 18 al 20
settembre 2010 a
Fieramilanocity.

Un evento B2B focalizzato sulla
bellezza a 360 gradi, punto di
incontro per i professionisti dei
settori Profumeria e Cosmesi,
Capelli, Istituti di bellezza, Nail
Care e Packaging, ma con
qualcosa di nuovo. La sua
collocazione all’ombra della
Madonnina, per esempio, ¢ un
elemento strategico.

Milano capitale internazionale
della moda e del design, a
settembre ospita il mondo del
pret-a-porter, con un calendario
fieristico denso di appuntamenti
“fashion” ¢ che ogni anno
richiama in citta un vasto
pubblico di celebrities, stilisti,

make-up artists, hair stylist ¢
professionisti da tutti 1 settori ad
esso collegati.

Grande importanza verra data
alla formazione ¢

all’aggiornamento professionale,

con un ricco programma di
seminari, congressi e
dimostrazioni pratiche per un
panorama a tutto tondo su trend
€ novitd.

InterCHARM Milano avra un
respiro e una promozione
internazionali, anche grazie alle
sinergie con la rete mondiale del
Gruppo Reed Exhibitions.

Solly Cohen, Advisor per I'ltalia
di Reed Exhibitions, commenta:
“E’ con grande orgoglio che
lanciamo oﬁv,g: InterCHARM
MILANO. 11 Gruppo Reed ha
grandi referenze nel settore
Beauty & Cosmetics ed ¢ stata
colta con estremo favore
I"opportunita di lanciare un
evento che pud beneficiare di un
marchio consolidato, come
InterCHARM, di un team di
lavoro di grande competenza,
capitanato da Maurizio Morra, e
della stretta collaborazione con
Fiera Milano, che rappresenta
per noi un partner di primaria
importanza”.

Supera i 24.000 operatori
Wellness SPA&Beauty Exhibition

Dal prossimo anno la manifestazione avra due nuove "anime"

11 Salone professionale
dell’industria del benessere e
dell’estetica, organizzato da
Fiera Milano Expocts dal 23 al
27 ottobre a Fieramilano ha
registrato oltre 24.000 operatori
professionali. Migliaia di addetti
ai lavori hanno visitato le due
aree della manifestazione, spa e
beauty.

A rendere soddisfatti gli
organizzatori soprattutto la
qualita di un pubblico
selezionato di professionisti ¢
potenziali partner commerciali,
molti dei quali di provenienza
estera e il successo registrato da
Spa Design, la mostra con la
riproduzione dal vivo di cinque
vere spa di alto livello, e dai
convegni.

Forte di questo successo
Wellness SpadBeauty Exhibition
si prepara, dopo quattro anni, a
passare il testimone: a partire dal
prossimo anno le due anime della
manifestazione si separano per
ricontestualizzarsi in realta
ancora pitl ricche e complete.

Da una parte, il settore Spa sara
accolto all’interno della biennale
Hotel Emotion, dall’altra,
Ieredita della parte estetica verra
accolta e ottimizzata in
Intercharm Milano.

Wellness
Spa & Beauty Exhibition

Bolognafiere s.p.a. rafforza la propria leadership

nel settore salute, bellezza e benessere
Sigla un accordo per la gestione di Pharmintech e avvia trattative per acquistare I'intero

capitale sociale di Cosmofarma

BolognaFiere s.p.a. sigla un Amministratore Delegato di
accordo con Ipack-Tma s.p.a. So0GeCos s.p.a. - il controllo
per la gestione, attraversouna  del mercato della cosmetica
nuova societh compartecipata  nei suoi diversi canali

al 51% da BolognaFiere s.p.a.,  distributivi, arrivando a

della manifestazione presidiare non solo il settore
‘Pharmintech. della protumeria, della

Ad annunciarlo € stata la stessa  cosmesi, dell acconciatura,
BolognaFiere s.p.a. che ha reso dell’estetica, delle spa e delle
noto anche, in un'aﬁol!ata una unghie, ma anche il canale
conferenza stampa, farmaceutico, che nell*ultimo
I’intenzione di innalzare dal 40 anno ha messo a segno una
al 100 per cento della quota di  crescita del 3,8%, dimostrando
partecipazione della di saper rispondere alle
controllata SoGeCos s.p.a. nel  richieste del mercato.

capitale sociale di Con 1.387 milioni di euro la

Cosmofarma s.rl.
*SoGeCos s.p.a. quindi si
proietta ad avere - sottolinea
Aureliana De Sanctis,

farmacia individua un canale
interessante, rappresentando
pit del 15% del mercato
cosmetico nazionale™,
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