ieno successo per la prima edizione

di SpaDesign 2009, I'evento dedicato
al mondo del benessere e delle Spa che
ha arricchito il calendario del Fuori Salone
durante la settimana del Salone del
Mabile, che si € svolto nell’aprile scorso
a Milano. Organizzata da My Exhibition,
con il patrocinio di FieraMilano ExpoCts,
la manifestazione ha riscosso notevoli
consensi tra gli addetti ai lavori, archi-
tetti e progettisti, ma anche tra i visitatori
in genere, per la gioia del suo ideatore,
Carlo Matthey.

“Siamo molto soddisfatti - ha commen-
tato I'imprenditore -. L'evento & stato una
novita per Milano e per il modo che ¢'é
oggi di concepire I'esposizione fieristica.
Noi abbiamo consentito di rendere vive
le installazioni dei nostri progettisti, rea-
lizzando dei veri e propri corner benes-
sere. Oggi il concetto di fiera deve essere
completamente rivisto.

Quello che ho sempre pensato & che lo
stand aziendale, secondo la piu classica
delle accezioni, &€ ormai un modo vecchio
di presentarsi al pubblico. MyExhibition
si & sempre preposta 'obiettivo di cre-
are delle installazioni interattive, fatte
di spazi per la formazione, la dimostra-
zione pratica, l'incontro. La vetrina fine
a sé stessa oggi non ha pill senso”. Per
questa ragione, dunque, MyExhibition ha

Design, tecnologia, cosmesi a SpaDesign 2009

pensato di realizzare, in sinergia con 29
aziende scelte tra le pill importanti del
settore del benessere e della comunica-
zione, un evento particolare, ovvero Spa-
Design 2009, all'interno del quale - su
un'area di 600 mq - sei importanti archi-
tetti hanno realizzato delle installazioni di
Spa, ognuna con caratteristiche diverse.
Carlo Matthey, non dimentico delle sue
radici nel mondo dell'estetica e della
cosmesi, ha subito trasformato queste
installazioni oniriche in reali e concreti
ambienti di lavoro.

“Qualsiasi Spa, anche la pit avveniri-
stica - ha affermato Matthey - & impen-
sabile senza un'estetista che la governi.
Per tale ragione, durante tutta la manife-
stazione abbiamo dato esempi pratici di
momenti benessere, quali trattamenti e
massaggi, grazie anche all’apporto forni-
toci da due grandi aziende cosmetiche,
come Gerard's e WealthCare”.

La scelta di creare un evento come Spa-
Design risiede proprio nella differenza tra
tradizione e futuro dell’evento fieristico.

“|l Salone del Mobile di Milano - ha sot-
tolineato - & il classico appuntamento tra
imprenditori e aziende, legati dal comune
desiderio di fare commercio, business.
Il Fuori Salone, invece, & per eccellenza
il luogo della creativita, della sperimen-
tazione, dell'avanguardia. E il passag-

gio obbligato di architetti e progettisti di
tutte il mondo che cercano, attraverso le
diverse soluzioni esposte, momenti di
ispirazione e di confronto.

MyExhbition voleva dunque puntare su
questo movimento di idee e di rappresen-
tazioni, e per farlo ci siamo anche organiz-
zati con una rete di comunicazione ampia
e capace di coprire i diversi settori che ci
interessano”.

L'afflusso di visitatori & stato al di
sopra di ogni previsione: quasi 30 mila,
grazie anche a una imponente diffusione
di inviti e proposte di partecipazione. Ad
accoglierli, la fantasia degli architetti e dei
progettisti che hanno dato vita a SpaDe-
sign, nonché il proverbiale ottimismo di
Matthey, pronte ad affrontare oggi I'espe-
rienza del Fuori Salone secondo i dettami
organizzativi di MyExhibition ma gia pro-
iettato verso la prossima sfida.

“l commenti positivi ricevuti dalle
aziende partner coinvolte nel progetto -
ha concluso I'imprenditore - sono stati la
nostra piu grande soddisfazione e confer-
mano che la strada intrapresa & quella
giusta. Un forte stimole che ci consen-
tira di realizzare, in ottobre durante Wel-
Iness Spa&Beauty Exhibition, una nuova
edizione di SpaDesign che, ne siamo
certi, sard un'esperienza completamente
nuova, da non perdere”.
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